2. Cviceni k tématu MARKETINK

Zodpovézte nasledujici otazky:

1. Co patii k akoliim marketinku?
a) Sluzba zakaznikiim
b) Zkoumadni vyrobku
c) Odbyt vyrobeného zboZi nebo sluZzeb na trhu
d) Uspokojeni potieb a prani zakaznika
e) Planovani, koordinace a kontrola vSech podnikovych aktivit, které jsou zaméreny

na aktualni a mozné trhy

ReSeni: ¢, d, e

2. Coje typické pro marketink jako soucast vedeni podniku?
a) Marketinkové oddéleni ma co nejuzsi kontakt se zakaznikem
b) Marketinkové oddéleni neprispiva k podnikové tvorbé hodnot
c) Na marketinkovych aktivitach v podstaté zavisi vySe nahospodareného zisku
d) Marketink ma v podniku centralni ekonomickou funkci

e) Zvlasté v obdobi krize se da na marketinku nejspiSe uSetrit

ReSeni: a, ¢, d

3. Jaké jsou kvantitativni marketinkové cile?
a) Identita firmy
b) Odbytové cile
c) Cile tykajici se riistu
d) Cile tykajici se zisku

e) Image

ReSeni: b, c, d
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4. Jaké jsou kvalitativni marketinkové cile?
a) Cile tykajici se podilu na trhu
b) Cile tykajici se naklad
c) Vedouci pozice na trhu
d) Stupen znamosti firmy

e) Duvéra ve firmu

ReSeni: d, e

5. Kdo pomaha pii prodeji?
a) Obchodni zastupce
b) Maklér
c) Dopravce
d) Okruh kupujicich

e) Reklamni agentury

ReSeni: a, b, c, e
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